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Vorstellung AH-Online-Marketing.de

Auler     =  A

Huberty =  H

▪ Gegründet 2015

▪ Spezialisiert auf Online Marketing

▪ Schwerpunkt: 

SEO, SEA,  Content Marketing

und Webdesign

▪ 60+ Online-Marketing-Projekte in den 

letzten 2 Jahren erfolgreich betreut.

AH ONLINE 

MARKETING
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Content Promotion ist einfach ;)

▪ Man hat eine Idee

▪ Man erstellt Content 

Veröffentlicht ihn, schon sehen alle  

meinen Content

PUBLISH
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Die Realität

▪ Sie veröffentlichen Ihren Content

▪ Niemand interessiert sich dafür

▪ „Publish and Pray“ -> ist keine Strategie
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▪ 76% der Unternehmen im BTC und 

▪ 88% im BTB Bereich nutzen Content 

Marketing für die Vermarktung ihrer

Produkte und Dienstleistungen. 

Quelle: Content Marketing Institute
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Über 

2,73 Millionen
Blog Posts werden täglich geschrieben und veröffentlicht.

Quelle: Content Marketing Manifesto / Chad Politt
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http://www.smartinsights.com/internet-marketing-statistics/happens-online-60-seconds/

http://onesecond.designly.com/

http://www.smartinsights.com/internet-marketing-statistics/happens-online-60-seconds/
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CONTENT IS KING
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CONTENT PROMOTION 

IS QUEEN
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Content Marketing 

Marketing für Content
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REICHWEITE!
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Reichweite!

▪ Nur Reichweite sorgt dafür, dass Inhalte beim Zielpublikum ankommen.

▪ Für den Aufbau von Reichweite benötigt man:

▪ Einen Plan: 

- Welche Inhalte sollen über welche Plattform beworben werden

- Welche Promotion-Ziele gibt es

- Wie werden die Ziele gemessen

▪ Genaue Kenntnisse über die Zielgrupppen und deren 

Informationsbedürfnisse

▪ Fundiertes Wissen, welche Plattformen welche Möglichkeiten bereitstellen
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Planung heißt auch: 

Content -Erstellung & -Promotion 

gehen Hand in Hand. 
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Denn:

Die wichtigste Grundlage für funktionierende 

Promotion:

Guter Content. 
Und darauf muss bereits bei der Erstellung 

geachtet werden.
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Checkliste für hohe Content Qualität

✓ Passt zum Unternehmen

✓ Ist relevant für die Zielgruppe, z.B. liefert Erkenntnisse oder 
Lösungen 

✓ Ist hoch informativ und bietet echten Mehrwert

✓ Ist emotionalisierend (negativ wie positiv)

✓ Ist unterhaltsam: WOW Effekt erschaffen (Karl Kratz 
https://karlkratz.de/onlinemarketing-blog/gute-inhalte/)

✓ Wirkt identitätsstützend 
(Teilen dient dem Selbstmarketing des Teilenden)

✓ Ist authentisch und wahr (keine Märchen erzählen)

✓ ist gut recherchiert

✓ ist handwerklich professionell umgesetzt

https://karlkratz.de/onlinemarketing-blog/gute-inhalte/
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Content regt zum Teilen immer dann an

Wenn Menschen

▪ sich amüsieren und über Dinge lachen,

staunen und etwas nicht fassen können

▪ berührt sind

▪ sich verstanden fühlen

▪ zum Nachdenken angeregt werden

▪ Besonderes entdecken

▪ etwas peinlich ist

▪ etwas Geheimes oder Dramatisches sehen



Beispiel für guten Content

Hornbach  Herrenzimmer 

https://www.hornbach.de/herrenzimmer/

https://www.hornbach.de/herrenzimmer/
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Hero-Hub-Hygiene Modell von Google

HERO

HUB

HYGIENE HYGIENE CONTENT
▪ Klassischer Search Content: Inhalte, die von Nutzern 

zum Themenfeld gesucht werden

▪ Dauerhaft relevante Informationen, z.B. FAQs, 

Tutorials, How-To-Anleitungen

▪ Pull-Content

▪ Frequenz: laufend

HUB CONTENT
▪ Regelmäßig produzierte Inhalte, die für die spezifischen 

Interessen der Zielgruppe interessant sind.

▪ Content wird regelmäßig an Adressaten distribuiert

▪ Online Newsletter, Blogreihe, Video der Woche

▪ Push-Content

▪ Frequenz: episodisch, regelmäßig

HERO CONTENT
▪ Zeit-und kostenintensiver Content für Vermarktung

▪ Ziel: soll hohe Verbreitung erzielen

▪ Push-Content

▪ Frequenz: punktuell, kampagnenartig
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Reichweite mit Medienformen

PESO Modell

Social

Media

Earned

Media

Owned

Media

Paid 

Media
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Owned Media

Alle unternehmens-

eigenen Kanäle: 

- Website

- Blog

- Eigene Social Media

Profile

- Email-Marketing
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Paid Media

Alle Medien und 

Plattformen auf denen 

ein Unternehmen für 

die Präsenz zahlen 

muss

▪ Anzeigen

▪ Banner

▪ Display-Werbung

▪ Native Advertising
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Social Media

Soziale Medien:

Facebook

Twitter

YouTube

Snapchat

Xing

LinkedIn etc.

Private Blogs
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Earned Media

- Media

- Blogger

- Influencer
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Kanal Was Wie Vorteile Nachteile

Owned Alle unternehmens-

eigenen Kanäle: 

- Website

- Blog

- Eigene Social

Media Profile

- Newsletter

Alle Content-

Formen

Publizieren

Posten

Kontrollierbar

Kostengünstig

Langlebigkeit

Aussagen vom 

Unternehmen selbst 

haben keine hohe 

Glaubwürdigkeit

Paid Alle Medien und 

Plattformen auf 

denen ein 

Unternehmen für 

die Präsenz zahlen 

muss

Anzeigen

Banner

Display-Werbung, 

Native Advertising

Erstellung einer 

Kampagne für die 

jeweiligen Medien, -

Google Adwords

- Facebook Ads,

- Xing Ads

- YouTube Ads

- Promoted Tweets

Skalierbar

Schnell

Kontrollierbar

Nicht nachhaltig

Keine hohe 

Glaubwürdigkeit 

(Werblich)

Earned Medien

Blogs

Alle Content-

Formen

- Seeding

- Text-

platzierungen

- Gastbeiträge

durch

- Journalisten

- Blogger

- Influencer

- Hohe 

Glaubwürdig-

keit

- Keine Kontrolle

- Kann negativ 

sein

- Meßbarkeit

schwierig

Social

Media

- Facebook,

- YouTube

- Xing etc.

- Private Blogs

- Postings von 

allen 

Contentformen

- Kommentare

- Forenbeiträge

- Dialog führen

- Posten

- In Foren 

partizipieren

- An öffentlicher 

Diskussion 

teilnehmen

- Hohe 

Glaubwürdig-

keit

- Keine Kontrolle

- Kann negativ 

sein
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Promotion-Ziel definieren

Beispiele für Ziele:

▪ Höhere Sichtbarkeit in Suchmaschinen

▪ Leads gewinnen

▪ Abverkauf steigern

▪ Anzahl der Email Abonnenten erhöhen
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Promotion-Ziele und KPIs / Beispiel

▪ Ziel: Höhere Sichtbarkeit in Suchmaschinen

▪ Zielformulierung:

➢ Verbesserung der Rankings zu Hauptkeywords

▪ Messgröße

➢ Ranking-Entwicklung / Sichtbarkeitsindex

▪ Promotion-Strategie

➢ Blogger, Influencer targetten

➢ Schwerpunkt auf Earned und Owned Media

➢ Paid Media für Influencer
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Promotion-Ziele und KPIs / Beispiel

▪ Ziel: Durch Content mehr Traffic auf Website bringen

▪ Zielformulierung:

➢ Gewinnung von 10.000 neuen Besuchern auf der Zielwebsite

▪ KPI: Trafficzahlen (Piwik, google Analytics)

▪ Promotion-Strategie

➢ Zielgruppen sind Kunden UND Influencer

➢ Paid, owned, social und earned Media

➢ Paid Media fokussiert auf Kunden (vs. Influencer)
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Promotion-Ziele und KPIs / Beispiel

▪ Ziel: Umsatz erhöhen

▪ Zielformulierung:

➢ Umsatz von 40.000 € erzielen

▪ KPI: Umsatzzahlen

▪ Promotion-Strategie

➢ Content ist Produkt-fokussiert und soll zum Kaufen
animieren. Deshalb nicht gut geeignet für Journalisten und 
Blogger. 

➢ Schwerpunkt Paid Media und owned Media
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Promotion-Ziele und KPIs / Beispiel

▪ Ziel: Newsletter Abonnenten erhöhen

▪ Zielformulierung

➢ 2000 neue Abonennten aus Deutschland, Schweiz, Österreich

▪ Promotion-Strategie

➢ “Top of Funnel” Kampagne

➢ Alle Media-Formen 
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Gated Content

▪ Investment-Unternehmen

▪ Content: Guide für Gewinne mit wichtigen Infos wie man Steuern

reduzieren und Gewinn maxmieren kann.

Guide ist nur durch Optin mit Email und Telefon-Nummer zu

bekommen

▪ Ziel: Gewinnung der Kontaktinformationen von 200 neuer Personen

aus der Zielgruppe “vermögende Personen”

▪ Promotion-Strategie: 

➢ Paid media targeting Zielgruppe mit Interesse an Luxusgütern

➢ Earned und owned media hier nicht zielführend wegen opt-in
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Planung Content-Promotion
Fragen Yoga Infografik / Beispiel Marketing Ebook / Beispiel

Zielgruppe Frauen von 20 – 30, die Yoga 

machen

Marketing Manager auf mittlerem 

Level

Wir bieten ihnen … Interessante Fakten über die 

Wirkung von Yoga-Übungen

Ratgeber wie man erfolgreich in 

SEO und Linkbuilding ist

So werden sie uns finden über … Berichte auf Yoga- und Fitness-

Blogs

Suchanfragen: z.B. „SEO 

Anleitung“

Es wird sie interessieren weil … Positive Berichte über die 

Wirkung von Yoga verschafft 

ihnen gutes Gefühl

Mehr Traffic auf Website bringen 

und dadurch vom Erfolg 

profitieren, z.B. Beförderung

Sie werden interagieren durch … Lesen Downloaden des Ebooks

Als nächstes werden sie … Den Content in den sozialen 

Medien teilen

Sich in Email-Liste eintragen

Sie teilen es weil … Wollen sich positiv darstellen und 

Freunde beeindrucken

Ratgeber ist nützlich und 

umsetzbar

Sie teilen es nicht weil … Yoga ist eine eher private, 

zurückgezogene Sportart 

Könnte sie wie Anfänger-

Aussehen lassen 

Lösung dafür Yogis als Gruppe darstellen, nicht 

den einzelnen in den 

Vordergrund

Wortwahl: durch 

„vollständig“/“umfassend 

Anfänger Image entgegenwirken
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Case The Buggs

https://www.youtube.com/watch?v=QqOrEkjO2GU
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Case The Buggs

▪ The Buggs Newcomer Musikband 

▪ Ziel: Mehr Bekanntheit in der Zielgruppe 14-18-jährigen

▪ Zeitrahmen: 3 Wochen

▪ Budget 3.000€ /2.500€ Produktionskosten

▪ Content Marketing Strategie: 

Weihnachts-Song produzieren, diesen Song für Charity

Zweck einsetzen

-> Videoproduktion in Kooperation mit der Arche Düsseldorf 

▪ KPI: YouTube Views

▪ Promotion-Strategie: Kombination aller Medienformen



SCM Praxistage 04./05.05.2017           Workshop Content Promotion

Planung Content-Promotion
Fragen The Buggs

Zielgruppe

Wir bieten ihnen …

So werden sie uns finden über …

Es wird sie interessieren weil …

Sie werden interagieren durch …

Als nächstes werden sie …

Sie teilen es weil …

Sie teilen es nicht weil …

Lösung dafür
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Planung Content-Promotion
Fragen The Buggs

Zielgruppe Mädchen 14-18

Wir bieten ihnen … Passende, stimmungsvolle Unterhaltung

So werden sie uns finden über … YouTube

Es wird sie interessieren weil … Sie sich für Boybands interessieren

Sie werden interagieren durch … Liken, kommentieren, teilen

Als nächstes werden sie … Den Song downloaden

Sie teilen es weil … Der Song ihnen gefällt 

Sie teilen es nicht weil … Ihnen nicht gefällt

Lösung dafür Erstellung einer alternativen Version, z.B. Club-

Version
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Owned Media: YouTube Kanal The Buggs

https://www.youtube.com/watch?time_continue=2&v=QqOrEkjO2GU
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Owned Media: Website The Buggs
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Earned Media: Pressemitteilung über Konzert
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Earned Media: RP / Pressemitteilung über Konzert
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Paid Media / Facebook Ads
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Seeding Kanäle

▪ Reddit

▪ Instagram

▪ Facebook
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Traffic Website / Google Analytics

Ergebnis

▪ 8.000 Views bei YouTube innerhalb von 3 Wochen

▪ Traffic-Zahlen auf der Website deutlich erhöht von 0 auf 1.000



SCM Praxistage 04./05.05.2017           Workshop Content Promotion

Social Media

Soziale Medien:

Facebook

Twitter

YouTube

Xing

LinkedIn etc.

Private Blogs
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Quelle: http://www.nielsen.com/us/en/insights/reports/2015/global-trust-in-advertising-2015.html
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Selektion der sozialen Plattformen auf 

denen sich meine Zielgruppe aufhält
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Social Media

Alle sind auf facebook, YouTube und ggf. auch auf 

Instagram. 

Auf Twitter sind vor allem Menschen mit hohem 

Sendungsbewußtsein und ein paar Multiplikatoren. 

Auf Snapchat sind Teenies, die gerne Nacktbilder 

tauschen. 

Google+ ist FB für Google-Mitarbeiter.
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Statista

Quelle: Statista
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•

▪ Auf Basis Demografie, 

Nutzungsverhalten 

kann man Auswahl sozialer 

Netzwerke treffen

▪ Statistiken zu Social Media 

Plattformen

Quellen für Daten:

https://de.statista.com/themen/1842/soziale

-netzwerke/

http://sproutsocial.com/insights/social-

media-statistics/#facebook

Quelle:
http://blog.wiwo.de/look-at-it/2016/06/30/social-media-2016-die-
zahlen-fakten-zu-facebook-twitter-co-im-ueberblick/

https://de.statista.com/themen/1842/soziale-netzwerke/
http://sproutsocial.com/insights/social-media-statistics/#facebook
http://blog.wiwo.de/look-at-it/2016/06/30/social-media-2016-die-zahlen-fakten-zu-facebook-twitter-co-im-ueberblick/
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Social Media

Passendes Netzwerk für Zielgruppe finden, z.B. nach Alter
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Social Media / Volvo Case

„The Epic Split“ mit Jean-Claude van Damme

https://www.youtube.com/watch?time_continue=5&v=M7FIvfx5J10
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Social Media / Volvo Case

▪ Zielgruppe: BtB / Verantwortliche in der Nutzfahrzeug-Branche

▪ Ziel: Bekanntheit steigern der neuen Volvo-Trucks

▪ Serie von 6 Videos mit Live Tests, die die technischen Neuerungen
der neuen Volvo Trucks darstellen – keine trockenen Texte

▪ Promotion-Strategie:

YouTube Kanal, Presse Informationen an Medien, 
Nachrichtendienste und Blogger

▪ KPI: YouTube Views, Engagement

▪ Ergebnisse

➢ 86 Mio. YouTube Views

➢ 20,000 Berichte über die Videos weltweit

➢ 126 million € Gegenwert an Mediakosten
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Promotion Social Media
1. Internetforen als Traffic-Quelle – Oldie but Goldie???
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Promotion Social Media
1. Internetforen – Oldie but Goldie???

Quelle: http://trendspektor.de/2000/lifestyle/rangliste-der-zwanzig-grosten-deutschen-foren/ 
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Promotion Social Media

1. Internetforen – Oldie but Goldie???

▪ Posten in Foren

▪ Relevante Foren finden auf denen sich die Zielgruppe aufhält:

▪ Google Suche: „Keyword + Forum“

▪ Aktives Mitglied werden, mit der Community interagieren, 

z.B. auf Fragen antworten.

▪ Bei passenden Fragen den Link posten

+ Kann sehr viel Traffic generieren (auch heute noch!)

+ Expertenstatus ausbauen

- Sehr aufwändig / Zeit und Arbeit

- Einige Foren erlauben keine Links
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Social Media

2. Communities auf Facebook, Google+, Xing… 

 die moderne Version von Internetforen

▪ Oftmals sehr aktiv Mitglieder

▪ Hohe Reichweite

▪ Es ist deutlich leichter eigenen Content dort zu promoten

▪ Inhalte verschwinden schnell wieder (nur kurzer Social Buzz)

▪ Hohe Zahl an „Trollen“
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Case Social Media

2. Beispiel: Blogbeitrag seeden „Über 250 kostenlose Online Tools für dein 

Business“

▪ Zielgruppe: Blogger, Selbständige im Online-Business

▪ Ziel: Traffic auf die Website farbentour.de bringen

▪ Newsletter Abonnenten generieren

▪ Recherche von Gruppen auf Facebook, in denen die Zielgruppe zu finden 

ist

▪ Ergebnis: über 100 Gruppen, davon wurden 

nur 2 ausgewählt, 

▪ Kriterien: diese Gruppen haben die 

die meisten Mitglieder und 

aktivste Community 

▪ Posting in 2 Gruppen



Content Promotion / Farbentour
Ergebnis:

▪ 1.600 Besucher auf die Website durch Facebook in 2 Tagen 

▪ 96 neue Newsletter Abonnenten

▪ 38 Kommentare
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Wichtiger Warnhinweis:

▪ Nicht in jede Gruppe ungefragt reinposten

▪ Gruppen Admins um Erlaubnis fragen

▪ Sonst Gefahr, dass man ein Spamming-

Image bekommt 
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Earned Media

- Media

- Blogger

- Influencer
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Earned Media

▪ Die eigenen Inhalte werden von anderen Nutzern 

aufgegriffen und geteilt:

„Muss man sich verdienen“

▪ Schwierig zu steuern: Es gibt keine Formel / Schablone

▪ Webmaster, Redaktionen, Influencer

zunutze machen
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Earned Media: Influencer Marketing

Was sind Influencer?

▪ Personen die einen Expertenstatus in Ihrer Branche 

haben und als Fürsprecher für Unternehmen oder 

Marken auftreten, z.B. Blogger, Youtuber, Mitarbeiter, 

Kunden.
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Earned Media: Influencer Marketing

Warum Influencer?

▪ Haben in der Zielgruppe eine hohe Kompetenz und sehr 

gute Reputation und Glaubwürdigkeit

▪ Haben eine eigene Community bzw. Audience
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Influencer Marketing 

Strategie: 

▪ Welche Influencer möchte man warum einbauen

▪ Welche Ziele erreichen

▪ Welche Influencer passen zum Unternehmen

- hat man gleiche Werte

- passt die Community zum Unternehmen

Dann Verhandlung über Leistung und Gegenleistung

- Finanzielle Gegenleistung

- Nicht-monetäre Gegenleistung



SCM Praxistage 04./05.05.2017           Workshop Content Promotion

Influencer suchen & finden

• Nach Hashtags und Keywords in den Social Media Kanälen 
suchen
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Influencer suchen & finden

• Aktive Mitglieder in Communities ausmachen
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Influencer suchen & finden

Google-Suche nutzen: „Keyword + Blog“ – Hilfreiche Tools:

Scrapebox / Linkbird

▪ Step 1: branche / keyword + blog

▪ Step 2: Influencer bei den SERPs einengen nach 

folgenden Kriterien:

- Themenrelevanz

- Anzahl Followers/Friends

Achtung: nicht nur Anzahl wichtig sondern auch Sharing 

Habits / teilt er auch fremden Content oder nur eigenen
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Influencer suchen & finden

▪ Ziel: Backlinks generieren zum Thema Landhausmöbel / 

Landhausstil

▪ Google Suche: Landhausstil + Blog
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Influencer suchen & finden

▪ Die ersten 100 Ergebnisse in der Excel-Liste zusammenfassen

▪ Tool geht schneller : Scrapebox oder Linkbird

▪ Kontaktdaten zu jeder einzelnen Website herausfinden

▪ Anschreiben / Anrufen der Inhaber bzw. Webmaster
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Tool: Scrapebox
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Beispiel: Seeding einer Infografik
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Beispiel: Seeding einer Infografik

▪ Wie die Deutschen wohnen (möchten)

▪ Ziel: SEO-Mittel zum Linkaufbau

▪ Zielgruppe: Blogger

▪ 150 Webmaster angeschrieben

▪ Ergebnis: 14 Links 



Influencer Anschreiben (Beispiel)

Negatives Beispiel

„Hallo lieber Team von Farbentour.de,

Bei meiner Recherche zum Thema XYZ bin ich auf euren Blog gestoßen.

Ich finde euren Blog voll toll und konnte bereits einiges lernen.

Wir haben gerade ein neues Online Tool XY gestartet. Das Tool bietet diese und 

jene Vorteile für seine Benutzer. Aktuell kostet das Tool Summe XXX pro Monat.

Und vielleicht möchte einer von euch darüber einen Beitrag für uns schreiben?“



Influencer Anschreiben (Beispiel)

Beispiel 1 / Standard
„Hallo [Name des Bloggers],

ich lese regelmäßig deine Beiträge zum Thema XYZ auf deinem Blog [Namen des 

Blogs] und muss dir ein Kompliment dafür aussprechen. Deine Beiträge sind 

immer eine sehr große Hilfe für mich und haben mich dazu inspiriert, ebenfalls 

darüber zu schreiben. Danke dir dafür!

Unter „www.die-URL-zur-deiner-Infografik.de“ hab ich zum gleichen/ähnlichen 

Thema XYZ eine ausführliche Infografik erstellt.

Wenn du diese Grafik evtl. mit deinen Lesern teilen möchtest, würde ich mich sehr 

freuen.

Ich wünsche dir noch einen erfolgreichen Tag.

Viele Grüße nach [Wohnort des Bloggers],

[Dein Name & Die URL zu deiner Seite]“

https://l.facebook.com/l.php?u=http://www.die-URL-zur-deiner-Infografik.de/&h=ATPwmUpqChREgH0KrgdO0XJTUdp_FmOOoo62E8_yAaTFSYNBr4Sq0bH0SKhKataegFZz-6uPTZ0LHU0xEVT5EVsY51L1kqv7lN2XDSNZF8LiCvt31kNHII91F4I42c8_HLjrlhpE


SCM Praxistage 04./05.05.2017           Workshop Content Promotion

Influencer Anschreiben (Beispiel)

Beispiel 2 / Catchy

„Hallo [Name des Influencer/Bloggers], 

ich schreibe dir heute, weil ich eine ausführliche Infografik zum 

Thema XYZ veröffentlicht habe. Die Grafik ist bestimmt sehr 

interessant für deine Leser. 

Wenn du Interesse hast, kann ich dir den Link sehr gerne schicken. 

Ich freue mich auf deine Rückmeldung. 

Viele Grüße, [Dein Name & Die URL zu deiner Seite]“
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Influencer Anschreiben (Beispiel)

Beispiel 3 / …

„Hallo [Name des Influencers], 

ich lese regelmäßig deine Beiträge zum Thema XYZ auf deinem Blog

[Namen des Blogs] und muss dir ein Kompliment dafür aussprechen.

Deine Beiträge sind immer eine sehr große Hilfe für mich und haben

mich dazu inspiriert, ebenfalls darüber zu schreiben. Danke dir dafür!

Ich würde mich gerne weiter dazu mit Dir austauschen.

Viele Grüße nach [Wohnort des Bloggers],

[Dein Name & Die URL zu deiner Seite]“
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Beim Anschreiben immer beachten

Was wollen Influencer

▪ Ihre Audience vergrößern

▪ Qualitäts-Content für eigenen Kanal kreieren

▪ Eigenes Image aufbauen

▪ Kostenlos Produkte bekommen

▪ Geld verdienen

▪ INFLUECNER SIND MENSCHEN!!!!
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Owned Media

Alle unternehmens-

eigenen Kanäle: 

- Website

- Blog

- Eigene Social Media

Profile

- Email-Marketing
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Hubspot Study best BtB Lead Sources
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Owned Media

Verbreitung von Content über Emails,

▪ 3,71 Mrd. Nutzer von Emails weltweit, 

Tendenz steigend (Statista)
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Zumba Fitness 

▪ Email mit personalisiertem

Video. 

▪ Das Besondere: der call-to-

action am Ende mit dem Name 

des Adressaten.

▪ Beim Anklicken des Videos 

landet der Nutzer auf der 

Convention Landing Page wo 

das Video automatisch

abspielt. 

▪ Durch die Personalisierung

wurde eine Öffnungsrate von 

50% erzielt. 

Laut MailChimp sind ca. 23% 

die Norm. 
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Weitere 

Verbreitung 

durch die 

Trainer in den 

Sozialen 

Medien
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Owned Media

In der 

Willkommens-Mail 

an einen neuen 

User. Hier kann ein 

Content-Piece 

promoten.
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Owned Media / Tools

E-Mail Marketing Tools

MailChimp

Kostenlose Accounts für weniger als 2,000 Kontakte

Klicktip

Deutscher Anbieter / https://www.klick-tipp.com/

Cleverreach

https://www.cleverreach.com/de/

https://www.klick-tipp.com/
https://www.cleverreach.com/de/
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Owned Social Media / Hootsuite

Automatisierte Verteilung von Posts in Social Media Kanälen

▪ Gehört zu den besten kostenlosen Social Media Management Tools 

▪ deckt mehrere Soziale Netzwerke ab, einschließlich Twitter, Facebook, 

LinkedIn und Google+.
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Owned Media / Social Media

Airbnb

▪ Aktuell 100 Mio. Mitglieder, davon vermieten 640.000 ihre Wohnlocation

▪ Facebook: mehr 4 Millionen Fans auf fünf Kontinenten, 175.000 davon aus 

Deutschland

▪ Jeden Monat gewinnt Airbnb 160.000 neue Follower dazu

▪ Grund für Erfolg in Social Media: relevanter Content, der mit den 

Bedürfnissen und Wünschen der Zielgruppe übereinstimmt.

▪ Unternehmen postet kontinuierlich authentische Geschichten von Gästen 

und Hosts

▪ Airbnb hat die meisten Interaktionen unter allen Mitbewerbern 

(socialbakers)

▪ Höchste Interaktionsrate wurde erzielt an einem einzigen Tag im Juni 2016
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Owned Media / Social Media

• Post: 136.000 Likes, 15.000 Shares,1.600 Kommentare

• 155,000 Interaktionen an einem Tag
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Owned Media / Social Media

▪ Posting bezog sich thematisch auf den GayPride Month

▪ Die mobiloptimierte Kampagne rief User zur Interaktion auf: 

▪ Beitragslink mit Weiterleitung auf eine Microsite, auf der sie mit ihrem 

Fingerabdruck die Hälfte eines Herzens formen und dieses zur 

Vervollständigung durch Freunde oder Familie auf Facebook teilen 

konnten.

▪ Spiegelte den Markenslogan “Fahr nicht nur hin. Sei dort zuhause.” wider 
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Owned Media / Social Media

Status Update nutzen

▪ Posten Sie einen Link (shorted url wie z.B. von Bit.ly) mit der Überschrift Ihres letzten Blogartikels.

▪ Posten Sie einen Link zu Ihrem Youtube-Video oder zu einer Infografik.

▪ Posten Sie einen Tipp für Ihre Zielgruppe, Beispiel: Zielgruppe Selbständige Unternehmer: Tipp zu 

Zeitmanagement

▪ Wenn jemand aus meinem Network einen Update liked, wird es wiederum mit dessen Network 

geteilt. Je mehr Likes, desto höhere Reichweite.

LinkedIn

http://bitly.com/
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Paid Media

Alle Medien und 

Plattformen auf denen 

ein Unternehmen für 

die Präsenz zahlen 

muss

▪ Anzeigen

▪ Banner

▪ Display-Werbung

▪ Native Advertising
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Paid Media

Facebook Ads

Vorteile:

1. Hohe Reichweite

Über 1,8 Milliarden Nutzer verwenden Facebook jeden Monat. (Facebook)

2. Präzises Targetting

3. Messbarkeit

4. Günstig
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Paid Media

5 Erfolgskomponenten für Facebook Ads

1. Sehr feine Selektierung der Zielgruppe

2. High Quality Photos

3. Text so gestalten, dass Vertrauen aufgebaut wird

4. Retargeting
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Paid Media / Facebook Ads

Anatomie einer Kampagne immer ähnlich

▪ Anzeigenziel, z.B. „Traffic auf die Seite bringen“

▪ Zielgruppe auswählen, z.B. Mitbewerber

▪ Budget und Zeitraum festlegen

▪ Automatic Bidding oder advanced Bidding

▪ Bild und Text erstellen

▪ Anzeige veröffentlichen

▪ Diesen Link zum Werbeanzeigen-Manager verwenden:

▪ https://www.facebook.com/business/help/200000840044554

https://www.facebook.com/business/help/200000840044554
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Paid media / Facebook Ads
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Paid media / Facebook Ads
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Paid Media / Facebook Ads

Humor
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Paid Media / Facebook Ads

Zielgruppe abbilden



SCM Praxistage 04./05.05.2017           Workshop Content Promotion

Paid Media / Facebook Ads

Kinder
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Paid Media / Facebook Ads

Tiere
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Paid Media / Facebook Ads

Augenkontakt
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Paid Media / Suchmaschinenwerbung

Werbeform Beschreibung Wirkung

Bezahlte 

Suchergebnisse

Google Ads, Bing, 

Yahoo

Buchung von Anzeigen, die bei den 

gewählten Keywords in den SERPs 

angezeigt werden.

CPC-Abrechnung

Reichweite, Konversion, 
Markenbekanntheit

Display Netzwerk Google Display Netzwerk, AdSense Reichweite, Konversion

Content-Angebot wird über Suchmaschinen beworben
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Paid Media / Display Advertising

Werbeform Beschreibung Wirkung

LinkedIn Ads Bild/Anzeigen erscheinen in der 

rechten Spalte, Preis per View 

oder Per Click

Audience Aufbau

Facebook Page Post 

Engagement Ads

Bewerbung eines Posts (Text, 

Fotos, Video, Links) den man 

auf der eigenen FB Seite 

veröffentlicht hat.

Anzeige wird im Facebook Feed 

der Nutzer gezeigt und können 

sofort gelikt und kommentiert 

werden. 

Audience Aufbau, Reichweite, 

neue Follower

Banner

Superbanner, Skyscraper, 

Wallpaper etc.

Anzeigen an unterschiedlichen 

Stellen auf Werbeplattformen,

Formate können statisch oder 

animiert sein

Audience Aufbau, Reichweite, 

Konversion

Online Anzeigenformate auf der jeweiligen Werbeplattform werden im 

Umfeld von redaktionellem Content gezeigt, aber eigenes Design.
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Werbeform Beschreibung Wirkung

Native Advertorial Glaubwürdige Inszenierung mit 

direkter Integration auf der Seite 

des Publishers, Design 

gebunden an Style-Code der 

Website.

Audience Aufbau, Reichweite, 

aktive Verweildauer, 

Konversion, hohe 

Glaubwürdigkeit

Paid Media / Native Advertising

Durch Begriffe wie „Sponsored Post“, „In Kooperation mit“ oder „Ein Service von“ gekennzeichnete 

Werbeformen. Der Nutzer erkennt die Anzeigen nicht sofort als Anzeige, da sie im gleichen Design 

wie das redaktionelle Angebot der jeweiligen Werbeplattform ist und daher der Übergang zwischen 

Werbung und redaktionellem Beitrag unscharf wird.
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Paid Media / Sponsored Posts

Werbeform Beschreibung Wirkung

LinkedIn Sponsored Updates Vergrößerung der Reichweite 

eines Posts indem der Content 

direkt im LinkedIn Profil des 

Nutzers angezeigt wird.

Reichweite, Interaktionen, neue 

Follower

Facebook Sponsored Post Der Post wird direkt im 

Newsfeed der Nutzer angezeigt

Reichweite, Impressions, 

Interaktionen, neue Fans

Twitter Promoted Tweets Bereits veröffentlichter Tweet 

der zusätzlichen Nutzern 

angezeigt wird.

Reichweite, Interaktionen, neue 

Follower

Twitter Promoted Trends Hohe Sichtbarkeit durch 

prominente Platzierung in der 

Trendspalte. Zeigt Nutzern ein 

Thema als Trend an. Weitere 

Platzierungen: Startseiten und 

Suchergebnisse.

Reichweite, Interaktionen, neue 

Follower, Conversion, 

Themenführerschaft.

Werden direkt im Haupt-Feed des Nutzers angezeigt, zusammen mit den Updates von Freunden 

und Marken. Hohe Aufmerksamkeit und Sichtbarkeit.
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Die Kombination aller 4 Formen 

führt zu höherer Contentreichweite

Social

Media

Earned

Media

Owned

Media

Paid 

Media
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DANKE FÜR IHRE AUFMERKSAMKEIT

Präsentation downloaden unter:

AH-online-marketing.de/SCM
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Tool BuzzSumo

▪ Blogbeiträge, die Social Buzz ausgelöst

haben finden

http://www.buzzsumo.com/

